
Preferencia entre las diferentes marcas
- La nueva marca es $1 más económica -
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PORCENTAJE DE DESCUENTO MÍNIMO A OFRECER
PARA CAMBIAR DE MARCA

Base: Consumidores de alimentos dietéticos

4.2%

13.8%

24.8%

15.9%

3.0%

8.2%

30.1%

Hasta 5%

De 6 a 10%

De 11 a 20%

De 21 a 30%

De 31 a 40%

Más de 40%

Ns/Nc

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0%



 PROPENSIÓN AL CAMBIO DE MARCA
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Muy Alta Alta Media Baja Remota
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